Friedrich W. Petrat, Geschéaftsfiihrer Hunter Douglas Deutschland

Pionier und Visionar -
ein Leben fiir den Sonnenschutz

In der Sonnenschutzindustrie zahlt Friedrich W. Petrat zu den herausragenden Personlichkeiten. In den

funf Jahrzehnten seines Wirkens hat er mal3geblich dazu beigetragen, dass sich der technische und funkti-

onale Sonnenschutz zu einem modischen Produkt fiir die Fensterdekoration emanzipiert hat — kombiniert

mit smarten Produkteigenschaften. Fir sein beispielhaftes Engagement erhélt er den Heimtex Star 2024

Ehrenpreis fir sein Lebenswerk.

Friedrich W. Petrat hat maf3geblich
dazu beigetragen, aus dem technischen
Sonnenschutz einen modischen Artikel
fiir die Fensterdekoration zu machen.
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Als Verfechter von Innovation und Techno-
logie hat Friedrich W. Petrat nicht nur dazu
beigetragen, Unternehmen zu transformie-
ren, sondern hat auch eine ganze Branche
geprégt. Sein Streben nach Exzellenz und die
friihe Erkenntnis, dass nur partnerschaftliche
Kundenbeziehungen dauerhaft zum Erfolg
fiihren konnen, haben ein inspirierendes
Kunden-Lieferanten-Modell geprdgt. Heute
resiimiert der Ehrenpreistrager: ,Meine Kun-
den haben mir oft auf meinem beruflichen
Weg geholfen. Wir haben stabile Beziehun-
gen aufgebaut, die auf dem Prinzip ,Gemein-
sam sind wir stirker’ basieren. Mit vielen
meiner Kunden bin ich heute freundschaft-
lich verbunden.”

Dass der gebiirtige Sauerldnder einmal in der
Sonnenschutzbranche landen wiirde, war
keineswegs von Anfang an klar, urspriinglich
hatte sein Vater andere Plane mit dem Sohn.
Eine Ausbildung bei der Post oder im metall-
verarbeitenden Betrieb waren die Optionen,
die dem jungen Friedrich W. Petrat offen-
standen. Schnell zeigt sich jedoch, dass das
nicht seine Welt war.

ERSTE STATION:
VOSSLOH-WERKE

Zur Hilfe kam schlieflich der Zufall in Form
der Bekanntschaft mit den Familien Voss-
loh in Werdohl. Bei dem Hersteller von
Bahntechnik, der damals auch im Segment
Sonnenschutz aktiv war, erhielt der junge
Friedrich W. Petrat die Moglichkeit, eine
kaufmdnnische Lehre zu absolvieren, die
ihn ein Jahr in den Betrieb fiihrte und mit
den technischen Grundkenntnissen ver-

traut machte, bevor er in den kaufmanni-
schen Bereich wechseln konnte. ,Damals
habe ich gelernt, dass man, wenn man
Kaufmann werden will, unbedingt verste-
hen muss, wie die Technik funktioniert®, er-
innert sich Petrat. Nach Abschluss der Aus-
bildung wechselt er auf eigenen Wunsch in
den Vertriebsbereich fiir das Werk Dillen-
burg zu Dekora Vorhangschienen - der erste
Kontakt zum Raumausstatterhandwerk und
zum raumausstattenden Fachhandel. Dort
durchlief er in den Folgejahren verschiede-
ne Stationen: ,Ich war damals der jiingste
Handlungsbevollmédchtigte bei Vossloh,
der jiingste Prokurist und der jiingste Ge-
schéftsfiihrer.”

Die umfangreiche Umstrukturierung von
Vossloh stellte 1986 die erste grofie Zasur in
Petrats Berufsleben dar: Er wurde als Ge-
schéftsfiihrer zu Appel und Co. nach Kassel
versetzt. Die Grenzdffnung 1989 war eine
spannende Zeit und Appel baute damals
noch nach DDR-Recht einen Vertrieb mit
einer Niederlassung in Leipzig auf. Die Um-
strukturierung beim Vossloh-Konzern ging
weiter. Friedrich W. Petrat erhielt die Kiindi-
gung und hatte sich auf ein Sabbatjahr einge-
stellt. Doch es sollte anders kommen.

UBER UMWEGE
ZU HUNTER DOUGLAS

Durch Siegfried Schon, den ,Erfinder des
Plissees’, und eine der prdgenden Person-
lichkeiten in der Sonnenschutzbranche in
den 1990er Jahren, kam Petrat iiber Umwege
zu Hunter Douglas und unterschrieb dort
einen Arbeitsvertrag. Schon belieferte da-
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Auf der R+T 2018 wird Mirko Miiller-Stiiler zum Geschaftsfiihrer Hunter Douglas Components Kassel berufen.
Hier im Bild mit Aad Kuiper (links) und Friedrich W. Petrat.

mals iiber Blocker als Generallieferant die
Konfektiondre in der D/A/CH-Region mit
Plissees und war von Hunter Douglas iiber-
nommen worden. ,Siegfried Schon war fiir
damalige Zeiten ein {iberaus kreativer und
aktiver Mensch’, erinnert sich Friedrich W.
Petrat. , Er hat die Branche aufgemischt und
er war es, der die Behinge bei Plissee mit
Motiven und Farben interessant machte.
Das war ein absolutes Novum in der Bran-
che’

In den Folgejahren arbeiteten Petrat und
Schon vom niederldndischen Breda, dem
Firmensitz des Schonschen Unterneh-
mens, zusammen und bauten eine deutsche
Kollektion und einen Kundenstamm auf.
, Wir haben damals tatséchlich von null alles
aufgebaut. Es gibt aus heutiger Sicht fast kei-
nen Konfektiondr, der nicht Kunde bei uns
geworden ist’, resiimiert Petrat. 1996 wurde
das Unternehmen bei Hunter Douglas in-
tegriert, ein Vertriebsbiiro in Kassel er6ffnet
und Friedrich W. Petrat zum Geschaftsfiih-
rer von Hunter Douglas Deutschland er-
nannt.
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STOFFE WERTVOLLER MACHEN

Ausgestattet mit profunden Fachkenntnissen
und einem exquisiten Netzwerk entwickel-
te Petrat fiir Hunter Douglas das Produkt
Sonnenschutz kontinuierlich weiter. Damals
erkannte er bereits, dass es langfristig nicht
ausreicht, das Produkt nur textiler und scho-
ner zu machen - der Stoff musste mit zuséatz-
lichen Eigenschaften aufgewertet werden.
,Es reichte nicht mehr, dass Stoffe schon
aussahen, sie mussten auch eine Funktion
haben. Damit konnten wir unseren Kunden
Verkaufsargumente liefern und Preisunter-
schiede plausibel machen.” Topar ist eines
der ersten Produkte mit Zusatznutzen, das
Hunter Douglas im Markt einfiihrt. Ein Stoff
fiir den Einsatz in Wintergdrten, dessen Son-
derbeschichtung sich auch bei extremer Um-
gebungsbelastung nicht abldsen kann.

Mit dem Thema Beschichtungen hatte sich
Hunter Douglas im Produktsegmet Jalou-
sien bereits seit vielen Jahren beschéftigt. Ur-
spriinglich kam die Idee aus den USA, um die
Waérme im Sommer draufSen und die Kosten

fiir Klimaanlagen damit niedriger zu halten.
Lange Zeit wurde diese innovative Losung le-
diglich unter Marketingaspekten vermarktet,
Petrat beauftragte nun das Fraunhofer Insti-
tut, sich mit dem Thema Energieeinsparung
auf wissenschaftlicher Ebene zu beschifti-
gen, um valide Ergebnisse, sprich messbare
Fakten zu erhalten.

DIE DUETTE ERFOLGSSTORY

Auf einer ViS-Tagung im Jahr 2010 berichtete
der Vorsitzende Wilhelm Hachtel {iber eine
von ihm initiierte Versuchsreihe, die belegen
sollte, wie grof$ das Energiesparpotenzial am
Fenster mit entsprechendem Sonnenschutz
ist. Am besten schnitt dabei das Waben-
plissee ab - fiir Friedrich W. Petrat die Initial-
ziindung, um das Thema Duette Wabenplis-
see bei Hunter Douglas gezielt zu forcieren.

Er erkannte, dass man eine grof§ angelegte
Endverbraucher-Kampagne brauchte, um
das Produkt Duette Wabenplissee profes-
sionell zu vermarkten. Seine Fahigkeit, auf-
kommende Trends zu erkennen und sich =
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flexibel auf verdnderte Marktbedingungen
einzustellen und dadurch auch Anregungen
zum Fachhandel zu geben, zeigte sich be-
reits damals und zeichnet ihn bis heute als
erfolgreichen Manager im Sonnenschutz-

aml

Friedrich W. Petrat ist seit Jahren begeisterter Hundebesitzer.
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markt aus. ,Uns ist es damals aus dem Stand
gelungen, unsere Kunden fiir das Duette
Wabenplissee zu begeistern, denn wir hat-
ten iiberzeugende Argumente pro Duette fiir
den Sommer, den Winter und fiir eine bes-

-

Seine besondere Leidenschaft gilt den Riesenschnauzern.
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sere Raumakustik’, erinnert sich Friedrich
W. Petrat, ,das war der Anfang der Duette
Erfolgsstory.

ERFOLGREICH MIT
ENDVERBRAUCHERWERBUNG

Hunter Douglas ist eines der wenigen Unter-
nehmen in der Branche, das erfolgreich auf
Endverbraucherwerbung setzt. Was macht
den Erfolg aus? ,Man muss viel Geld inves-
tieren und ein sehr gutes, auffilliges Marke-
tingkonzept haben, das Interesse beim Konsu-
menten weckt’, antwortet Friedrich W. Petrat.
,Der Verbraucher muss schnell erkennen,
welchen Vorteil und Nutzen ihm das Produkt
bietet. Wenn diese Parameter gegeben sind,
kann man mit jedem Produkt erfolgreich sein.*

Aber auch ein erfolgreiches Produkt vertragt
auf Dauer keinen Stillstand, weifd Petrat. Des-
halb miisse man auch erfolgreiche Produkte
permanent modifizieren, immer ein wenig
besser und etwas anders machen, um lang-
fristig das Verbraucherinteresse zu halten. In
diesem Kontext hat Hunter Douglas friihzei-
tig den Megatrend Nachhaltigkeit in seiner
Bandbreite erkannt und mit dem Energiespar-
rechner ein Tool entwickelt, das einen ganz
konkreten Nutzen bringt: Mit ihm kénnen
sich Verbraucher und Fachhéndler iiber eine
App errechnen, was sie an Geld und Energie
einsparen, wenn Duette Wabenplissee am
Fenster héngt. ,Nachhaltigkeit ganz praktisch
und alltagstauglich, nicht nur Werbeaussagen,
sondern nachvollziehbare Fakten schaffen’,
wie Friedrich W. Petrat formuliert.

WEGGEFAHRTEN
UND MEILENSTEINE

In gut fiinf Jahrzehnten hat der diesjéhrige
Ehrenpreistrdger viele wertschitzende Be-
gegnungen erlebt und zahlreiche Person-
lichkeiten kennengelernt. Einige von ihnen
wurden zu wichtigen Gesprachs- und Ge-
schiftspartnern, zu ,Denkanstossern“ und
zu beruflichen Weggefahrten. Auf die Frage,
wer darunter die wichtigsten waren, muss
Petrat nicht lange nachdenken: Neben den
Familien Vossloh und Sonnenberg (Griin-
der und Anteilseigner von Hunter Douglas)
zéhlen Aad Kuiper, CEO der Hunter Doug-
las NV in Rotterdam, der frithere Teba-Ge-
schéftsfiihrer Klaus Dieter Friedrichs und =
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FRIEDRICH W. PETRAT
LEBENS- UND
KARRIERESTATIONEN

- 1950 geboren in Werdohl

- 1966 Ausbildung bei
den Vossloh Werken in Werdohl

- 1969 Eintritt in das Vossloh Werk Dillenburg

- 1992 Eintritt bei Hunter Douglas
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Friedrich W. Petrat

Ehrenpreis fiir das Lebenswerk
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Linbarneeren
T dutsas

2016 erhélt Hunter Douglas die Auszeich-
nung ,Unternehmen des Jahres” fiir Duette

als beste Marke. Stolz nimmt Friedrich W.
Petrat diese Auszeichnung entgegen.

Wilhelm Hachtel zu den Personlichkeiten,
die seinen beruflichen Weg am stérksten be-
einflusst und geprégt haben.

Der bedeutendste Meilenstein auf seinem Be-
rufsweg ist nach eigenem Bekunden der Wech-
sel von Vossloh und der Neuanfang bei Hunter
Douglas: ,Von da an hatte ich alle Moglichkei-
ten und ich konnte meine Ideen mit einem
starken Unternehmen im Riicken umsetzen.
Von Anfang an war ihm dabei der Dialog mit
den Kunden und deren Feedback wichtig.

3

Was den Menschen Friedrich W. Petrat ne-
ben seinem beruflichen Wirken besonders
auszeichnet, ist sein Bewusstsein fiir soziale
Verantwortung. Annéhernd 25 Jahre war er
Magistratsmitglied in seinem Wohnort und
hat personlich die Jugend in den Vereinen
unterstiitzt. Dieses Engagement fiir die Ge-
meinschaft unterstreicht seinen Wunsch,
Dinge und Gegebenheiten nicht einfach hin-
zunehmen, sondern sie mdglichst positiv zu
verdndern.

ICH WOLLTE IMMER GERNE
IN DEUTSCHLAND BLEIBEN

Gibt es etwas, was Friedrich W. Petrat aus
heutiger Sicht anders machen wiirde, wol-
len wir zum Abschluss unseres Gesprachs
wissen ? Die Antwort kommt spontan: ,Ich
wiirde heute gerne eine Fremdsprache ler-
nen. Ich brauchte das nicht, ich bin in der
ganzen Welt unterwegs gewesen, in Brasilien,
Afrika, Amerika, Siidamerika - ohne Englisch
zu sprechen, und das hat immer wunderbar
geklappt, denn ich habe in allen Landern
wunderbare Menschen getroffen, mit denen
ich mich verstindigen konnte. Heute vermis-
se ich es manchmal und wire froh, wenn ich
Englisch sprechen konnte. Andererseits hat
es aber auch etwas Positives: Hitte ich eine
Fremdsprache beherrscht, wére ich wahr-
scheinlich irgendwo in der Welt gelandet,
in den USA oder in den Niederlanden. Und
ich wollte doch immer gerne in Deutschland
bleiben.”

Michaela Fischer

Auf der R+T 2003 mit Aad Kuiper, CEO Hunter Douglas Europe.
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